
10 财金
2023年3月29日 星期三 编辑：常鹤露 版式：陈小蕾 校对：杜燕蓁 监审：郑丽媛

本报讯 通讯员闫曦、吕振江报
道：今年以来，昌吉市坚持把恢复和扩
大消费摆在优先位置，聚焦汽车领域，
为汽车市场的回暖提供有效助力，进一

步释放汽车消费市场活力。通过
政策红利助力消费市场火起来、
旺起来，让市民得到更多实惠，享
受美好生活。

3月24日，在广汽本田昌吉长
鹏店，不少市民在店内了解汽车性
能、价格等情况，并向销售顾问咨
询车辆购置的相关优惠活动。为
积极响应昌吉市促进汽车消费的

各项措施，广汽本田昌吉长鹏店推出了
一系列优惠活动，让利消费者。

市民许静雯想为自己的三口之家
添置一辆新车。“这个车之前我也来看
过好几次，因为价格的原因一直在考
虑。今天过来赶上这家店搞优惠活动，
价格比之前便宜了一万多元，我正好是
工行的客户，额外又送了加油卡和装潢
礼包，我觉得特别满意。”许静雯在广汽
本田昌吉长鹏店看完车后欣喜地说。

广汽本田昌吉长鹏店总经理崔毅
说：“为进一步刺激经济发展，惠及民
生、提振消费，我们店积极响应号召，与
工商银行合作，在 3 月 21 日-4 月 30 日
期间推出‘工行购车节’活动，面向工行
客户推出多重特惠购车方案。我们也
希望通过这样的优惠激发大家对汽车
消费的热情。”

据了解，此次“工行购车节”活动，
也是工行昌吉州分行与广汽本田昌吉
长鹏店实现银企优势互补、合作共赢，

满足大众消费者购车需求的一项重要
举措。活动期间，广汽本田昌吉长鹏店
将为消费者提供 20 余款特惠车型自
选、幸运大抽奖、限时优享购车套餐等
服务，工行昌吉州分行将提供工商银行
信用卡专属购车分期金融服务，共同为
消费者带去购车福利和更好的金融服
务。

除此之外，具有绿色、低碳、智能等
特点的新能源车近年来也受到广大消
费者的青睐，新疆昌吉正太汽车销售有
限公司门店借着昌吉市“全域购物节”
的契机，推出不少优惠措施，吸引众多
市民前来看车、试驾。

市民程煜玲说：“现在都提倡绿色
低碳，身边好几个朋友也都买了新能源
车。我也看了好久，觉得新能源车的品
质、功能方面都比较好，智能化、科技感
十足，准备在新疆昌吉正太汽车销售有
限公司门店试驾。”

新疆昌吉正太汽车销售有限公司
营销部经理秦建兵说，目前消费者对新
能源车的关注度和消费热情比较高，店
内客户量都比之前有很大的提升，门店
在 3 月 25 日-4 月 5 日期间推出新能源
车“0 元购”等限时优惠，拿出“真金白
银”助力广大消费者享受到更多的优
惠，选购到心仪的爱车。

“我们将推进银行、商超、加油站等
与汽车企业联动，举办多领域、多层次、
多元化的消费促进活动。持续深入开
展优惠让利促消费活动，扩大汽车消
费。”昌吉市商务和工业信息化局党组
书记、副局长范霞表示。

本报讯 通讯员付楠楠报道：为打
造一支业务技能精、工作质量高、服务意

识强的高素质柜面
人才队伍，3 月 25
日，昌吉国民村镇

银行举行一季
度柜面人员操
作风险培训和
技能考评。

在柜面人
员操作风险培

训环节中，
该 行 针 对
反洗钱、账

户管理及对账单整理规范等相关柜面
业务知识进行培训；在技能考评环节
中，来自该行的 15 个网点 26 名柜员进
行了手工点钞、机器点钞、汉字录入、柜
面业务、传票录入等 5 个项目的技能考
评。

“此次培训贴近实际，实用性强，在
今后的工作中，我要继续加强业务知识
学习，提高合规意识和优质服务意识，确
保熟练掌握柜面业务相关知识和操作要
点，提高业务办理质效。”昌吉国民村镇
银行柜员刘海玲说。

据悉，开展柜面人员操作风险培训
和技能考评，是顺应监管、推动银行各项
业务高质量发展的根本途径，更是加强
从业人员提升合规经营意识和自身素质
的重要手段。今后，昌吉国民村镇银行
将继续加强柜面业务全流程风险防范，
提高柜面人员业务技能，为促进全行业
务合规稳定发展奠定坚实基础。

昌吉市：提振市场信心

释放汽车消费活力

昌吉国民村镇银行

开展柜面人员操作风险培训及技能考评

汽车市场价格战爆发以
来，可谓众说纷纭。

有人认为，价格战是场淘
汰赛。企业根据市场变化，利
用价格手段与竞争对手抢夺
市场，即便不能增加销量，也
可倒逼弱势品牌和低效产能
退出。还有人认为，价格战是
把双刃剑。舞剑者砍向对方
的同时，也容易伤到自己。一
旦用力过猛，还将影响企业自
身盈利能力和健康发展。

当然，价格战在一定程度
利好消费者，买同样的车型花
更少的钱。问题在于，此轮价
格战爆发恰逢能源转型与技
术变革关键时期，新能源汽车
正加速替代传统燃油车。受
电动化和智能化浪潮冲击，旧
有汽车企业竞争格局开始松
动，新的格局尚未形成，愈演
愈烈的价格战，无疑成为影响
当下产业格局与走势的重要
变量。

蔚来汽车销售运营助理
副总裁浦洋认为，汽车价格战
是市场激烈竞争的必然反
应。随着电动车产品力日益
提高，不断挤压燃油车生存空
间，价格战就可能成为一种催
化剂，加速推动汽车市场“油
转电”。中汽协预测今年新能
源汽车产销将达到900万辆，
渗透率突破35%，继续保持较
快增速，就是基于上述逻辑。

不过，对于价格战引发的
“燃油车定价体系坍塌”“燃油
车即将全面退出历史舞台”等
极端论调，业内并不认同。中
汽协明确表示，尽管新能源汽
车发展较快，但燃油车也在加
速技术升级，适应市场需求新
变化。未来相当长一段时间
内，两者将共存，满足不同的
消费需求。

此轮价格战对汽车产业
及上下游的影响不言而喻。

“汽车行业利润比较透明，去
年我国汽车行业销售利润率
仅有 5.7%，在下游行业处于
低利润水平。”全国乘联会秘
书长崔东树说，此轮价格战
肯定会侵蚀今年整个汽车价
值链盈利能力，但对不同企
业、不同品牌的影响不尽相
同。

曾经风光无限的主流合
资企业正在走下坡路。有专
家表示，这些车企可能会利润
先降，市场份额再降，也有可
能二者同时下降，这取决于其
应对市场变化的速度与策
略。比如，近年来一汽-大
众、上汽通用在中国市场销量
大幅下滑。合资企业边缘品
牌生存将更加艰难。继去年
广汽讴歌、广汽菲克、福田宝

沃等燃油车企业退场后，悦达
起亚、广汽三菱、东风神龙等
已站在悬崖边上。考虑到市
场必要运营成本，一旦这些品
牌年销量跌破 10 万辆，就意
味着没有多少运营价值，离出
局不远了。

相较而言，一线豪华品
牌及合资企业则自信得多。
奔驰、宝马多位高管直言，网
传其燃油车降价消息不属
实。在消费升级趋势下，这
些品牌及在华合资企业，不
仅拥有较强品牌溢价能力，
而且已经形成规模优势。不
久前，二者发布的财报足以
证明在中国市场的广阔“钱”
景。倒是凯迪拉克、雷克萨
斯等二线豪华品牌，在难以
形成规模优势的情况下，不
得不以价换量。

此轮价格战也将加速上
汽、一汽、东风、长安、北汽、广
汽六大国有汽车集团竞争格
局的演变。销量与利润过多
依赖合资企业、新能源汽车发
展较慢的集团，市场地位将进
一步下降，而自主品牌强势、
新能源汽车发展较好的车企，
市场地位有望上升。在民营
企业中，比亚迪有望在更多方
面超越吉利、长城，成为新的
自主领军型企业。“蔚小理”引
领的造车新势力，也可能走出
一两家头部企业。不过，在这
场马拉松比赛中，多数新势力
要么倒在路上，要么被强者收
编。

过去3年，中国汽车市场
虽然已倒下 75 个品
牌，但与成熟市场相
比，既有的品牌数量
仍然过多。数据显
示 ，目 前 至 少 还 有
147 个中外品牌在市
场上厮杀，这也是中
国车市远比国际市场
竞争激烈的原因之
一。“未来3年至5年，
会有 60%至 70%的汽
车品牌或将关停并
转。虽然竞争仍然激
烈，但倒下的品牌将
留出更多市场空间，
让活着的品牌发展更
有余地。”长安汽车董
事长朱华荣说。

汽车产业链长，
波动力强。一辆车的
制造涉及上万个零部
件，背后是庞大的汽车产业链
供应链。如果此轮价格战导
致整车厂没有合理利润，必然
会对上下游企业形成挤压，二
手车市场的承压与震荡也将
不可避免。

来源：经济日报

汽车市场热点剖析：价格战
将如何影响汽车产业


